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Hej skanne ivaerksaetter / soloselvstaendige

Fantastisk at du har snuppet e-bogen her.
Jeg har lavet den som et 'starter veerktgj', ud fra de 3 afggrende ting jeg selv
gerne ville have vidst da jeg startede min podcast tilbage i 2020.

Jeg anede intet om at podcaste, eller hvad en podcast rent faktisk kunne
skabe af veerdi og resultater for min virksomhed - og jeg havde ikke i min
vildeste fantasi troet, at jeg i dag skulle std med en virksomhed som direkte
er skabt ud fra min podcast.

E-bogen er lavet til dig:
e Som er nysgerrig pa om podcast mediet kunne veere noget for dig og din
virksomhed
e Dig som maske er traet af andre mader at vaere synlig p3, eller at skulle
poste konstant pa de sociale medier
e Og til dig som gnsker at na ud til dine kunder og skabe en autentisk
synlighed og tillid til dig som ekspert i din branche

Jeg gleeder mig til at komme i gang :)

Og husk, at hvis du har nogle spgrgsmal eller andet, sa tag endelig fat i mig
pa Instagram eller mail - alexander@ivaerksaetterdroemme.dk
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HVORFOR ER PODCASTING SA EFFEKTIVT?

Podcasting er en af de mest undervurderede mader at veere synlig pa nar der
kommer til personlig branding og brand awareness.

For bare at naevne nogle fa af fordelene ved en podcast:

Da min podcast fagrste gang rgg pa 1. pladsen pa

Du kan sende den mest relevante trafik ind til din hjemmeside

Du skaber et stgrre kendskab til dig og dit brand

Du connecter med din malgruppe og potentielle kunder pa et meget
dybere plan end igennem sociale medier og andre kanaler

Du skaber tillid og positionerer dig som ekspert i din branche

Du slipper for konstant at skulle finde pa nyt indhold til de sociale
medier

Du skaber et staerkt netvaerk inden for din branche, endda med folk du
normalt ikke vil kunne fa fat i
Og meget mere...
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Apples hitliste inden for min kategori, sa jeg ! _rt_'ﬁ____

pludselig hvad podcasten kunne skabe af
resultater for mig og min virksomhed.

Og det er det jeg gerne vil laere dig i denne her

e-bog, sd du ogsa kan ga ud og skabe en
succesfuld podcast for din business.

ALEXANDER STRICKER
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START MED 3...

Den farste fejl mange laver nar de starter en podcast
er, at udkomme med 1 afsnit og sa gar der flere uger,
eller sdgar maneder, far man udkommer med det
naeste.

Sarg derfor for, at du har mere end ét afsnit klar nar
du farste gang gar i luften med din nye podcast. Ved
at laegge 2-3 afsnit op pa samme tid, forgger du
lyttertallet markant, du viser at podcasten er kommet
for at blive, du tilbyder forskelligt indhold sa der er lidt
for enhver smag og ikke mindst forgger du chancen
for at placere dig i "Nyt og spaendende" kategorien.

"Nyt og spaendende" kategorien kan veere ret vigtig
hvis du gerne vil have din podcast ud og leve hurtig,
da det er her mange nye lyttere vil opdage dig. De
farste 6-8 uger fra du udkommer med det fagrste
afsnit, er vigtige i forhold til om du lander i kategorien.

Episoder v

2 0. SIDEN
Fra ansat til ivaerkseetter - v
Resen (Genher)

Sa er det tid til et genhar med |

Husk pd at de handler om s& hurtigt som muligt at
skabe en vane for dine lyttere. Hvis du kan tage dem

Resen, som tager os med ind

ind i en vane fra starten om at de kan forvente et nyt
afsnit hver 14. dag fra dig, sa har du stgrre chance for W

at de vender tilbage og trykker play igen og igen.

W 20, JAN

Qaln ewnlinhad An natwinrki

.t til ivaerksaetter - Med N
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Hvis du ikke har s3 mange afsnit fra starten, sa kan du
med fordel starte ud med en trailer / teaser for din
podcast, hvor du kort fortaeller hvad din podcast
handler om, hvad lytterne kan forvente og hvor du
skaber lidt nysgerrighed for hvad du kommer til at
udkomme med.
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GA IKKE PA
KOMPROMIS HER...

Nar du starter din nye podcast, kan det klart
anbefales, at du pa forhand har investeret i lidt god
lyd til dit hjemmestudie. Husk pa at lyden er det
eneste vi har i en podcast (medmindre vi laver video-
podcast), sa derfor betyder lyden rigtig meget. Men at
investere i en god mikrofon behgver ikke at veere
dyrt. Det kan faktisk gares overraskende billigt.

Da jeg selv startede op, kgbte jeg en mikrofon til 600
kr. og sa var jeg i gang. Optagelserne foregik hjemme i
stuen eller kgkkenet, hvilket fungerede super fint som
en start.

| takt med at din podcast vokser, kan du altid begynde
at kigge dig om efter endnu bedre lyd eller at optage i
mere profesionelle studier.

Sa hvis din podcast skal vaere et baerende element i
din markedsfagring og synlighed, kan det derfor altid
anbefales at kgbe en god mikrofon, som allerede der
kan tage bade dit personlige brand og dit virksomheds
brand til naeste niveau.
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UNDERVURDER IKKE HVAD
DIN PODCAST KAN

Noget jeg selv blev meget overrasket over var, hvor effektivt J—
podcast mediet er i forhold til synlighed og markedsfgring. '

Der er mange mader at veere synlig pa som selvstaendig, men fa er
sa effektive, personlige og med en sa lang levetid, som podcasting.
Det er ikke kun noget der er trendy lige nu - det er en strategisk
made at markedsfgre sig pa, som kan skabe en utrolig steerk
troveerdighed og relation til din malgruppe.

Podcasting er en ret intim form for kommunikation. Nar dine
potentielle kunder lytter til dig i deres hgretelefoner pa gaturen, i |
bilen pa vej pa arbejde eller mens de laver mad, skaber du et/
naerveer, der er svaert at opna gennem tekst eller billeder aIene/
Din stemme (som jo netop rummer varme og personlighed), givej
lytteren mulighed for at laere dig at kende som menneske, ikk
kun som virksomhed. Det skaber tillid og en fglelse af relation. |
Derudover kan en podcast positionere dig som ekspert |/ in

branche. Nar du deler din viden, dine perspektiver og fMine

erfaringer, bliver du automatisk opfattet som en, der ved an t -

og som tar sta ved det. Det gar det lettere for din mélgrurf er at
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episoder du udkommer med i din podcast bliver liggende
findes og genhgres laenge efter, de er udgivet. Det betyder, at en
god episode kan skabe opmaerksomhed og tiltraekke nye kunder -
ikke kun i dag, men ogsd om 6,7 og 12 maneder. Jeg har flere
episoder der er flere ar gamle, som stadig ligger og bliver afspillet.
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['n ckstra ting til dig...

Jeg haber du har faet noget med herfra, og at det har sat gang i
nogle tanker og ikke mindst, at du har faet endnu mere blod pa
tanden til at springe ud med din egen podcast.

Hvis du er nysgerrig pa hvordan du kan bruge podcasting som en
aktiv made at sende kunder ind i din virksomhed igen og igen -
uden at du konstant skal skabe nyt indhold...

Sa har jeg lavet en Masterclass hvor jeg viser dig strategien til at
gore det samme. Du kan fa adgang her.

Igen hvis du har spargsmal eller andet, sa tag fat i mig pa
Instagram eller mail - kontakt@ivaerksaetterdroemme.dk

PA FA MANEDER, AT GA FRA N OVER

AT INTET VIRKEDE, TIL AT TF {EM HOS

MIN MALGRUPPE OG FA HUL P/ LOWET, 5
JEG KUNNE LEVE AF MIN BUSINESS

m introvert iverksetter)
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